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Turisti¢ka zajednica grada Samobora
Trg kralja Tomislava 5, Samobor

PROGRAM RADA | FINANCIJSKI PLAN
TURISTICKE ZAJEDNICE GRADA SAMOBORA

ZA 2015. GODINU

Samobor, 13. listopad 2014.

Program rada i financijski plan Turistickog ureda TZGS za 2015. godinu usvojen na 2. sjednici
Vije¢a TZGS odrzanoj 22. listopada 2014. godine.



uvoD

Sukladno €lanku 9. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma
zajednicki ciljevi turisti¢kih zajednica su:

1. poticanje i iniciranje razvoja i unapredivanje postojeéeg turistickog proizvoda,
iniciranje razvoja novih turisti¢kih proizvoda podrucja za koje su osnovane, na nacin da
upravljaju destinacijom na razini za koju su osnovane,

2. promocija turisti¢kog proizvoda podrucja za koje su osnovane,

3. razvijanje svijesti o vaznosti i gospodarskim, drustvenim i drugim ucincima turizma, te
potrebi i vaznosti oCuvanja i unapredenja svih elemenata turistiCkog proizvoda
odredenog podrucja, a osobito zastite okoliSa te prirodne i kulturne bastine sukladno

odrzZivom razvoju.

Sukladno €lanku 10. Zakona o turistiCkim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma
djelovanje turisti¢kih zajednica je:

(1) Djelovanije turisti¢kih zajednica temelji se na nacelu op¢e korisnosti.

(2) Turisticka zajednica ne smije obavljati gospodarske djelatnosti, osim ako je ovim
Zakonom drugacije propisano.

(3) Iznimno od stavka 2. ovoga €lanka, turistiCka zajednica moze:

1. upravljati javnom turistiCkom infrastrukturom danom na upravljanje od strane jedinice
lokalne, odnosno podruéne (regionalne) samouprave,

2. organizirati manifestacije i priredbe,
3. objavljivati komercijalne oglase na svojim promotivnim materijalima,
4. prodavati suvenire, turistiCke karte i vodiCe, osim vlastitog promotivhog materijala,

5. posredovati u rezervaciji privatnog smjestaja ako u turistickom mjestu za koje je
oshovana turisticka zajednica ne postoji registrirana turisticka agencija,

6. obavljati druge poslove i zadace od javnog interesa u funkciji razvoja turizma i
destinacije koji nisu u suprotnosti s ovim Zakonom i drugim propisima.

(4) Turisti¢ka zajednica ne smije imati ulog u temeljnom kapitalu trgovackog drustva.

(5) Sto se smatra javnom turistikom infrastrukturom propisat ¢e ministar posebnim
pravilnikom.

Sukladno Zakonu o turistiCkim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma TuristiCka
zajednica grada Samobora (u nastavku TZGS) provodit ¢e zajedniCke ciljeve turistickih
zajednica.



Nastavno radu ove godine, nastavila bi se suradnja TZGS-a s ostalim turistiCkim
zajednicama RH, HTZ-om, TZ Zagrebacke Zupanije i Ministarstvom turizma, te bi se
dovrsili pokrenuti postojeci projekti i dogovarali novi projekti.

TZGS je povezana s turistickim zajednicama kontinentalne Hrvatske (Zagreb, Varazdin,
Koprivnica, Cakovec, Velika Gorica, Karlovac, Krapina i Samobor) a u svrhu jace
promidzbe cjelogodiSnjeg turizma i iskoriStavanja komplementarnosti i postojecih
resursa.

Sukladno Zakonu o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (,Narodne
novine“ broj 152/08) odrzana je Osnivacka Skupstina TuristiCke zajednice grada
Samobora dana 2. ozujka 2010. godine.

Ured TZGS-a koji je u najmu od vlasnika (Grad Samobor), smjesSten je na adresi Trg
kralja Tomislava 5.



SURADNJA:
1. TuristiCka zajednica ZagrebacCke Zupanije
- projekti od zajedni¢kog znadaja za grad i Zupaniju
- cjelogodiSnja dogadanja i prezentacije
- izlozbe
- sajmovi
- promocija ureda (materijali, displayi i sl.)

2. Hrvatska turisticka zajednica
- pratiti novitete, promjene, dogadanja, edukacije koje dolaze iz centralnog
ureda
- pratiti strategiju razvoja turizma u RH
- pojacati komunikaciju, te Kkoristiti sve moguce izvore financiranja ili
informiranja

3. Ostale turistiCke zajednice
- Nastavak suradnje s turistickim zajednicama kontinentalne Hrvatske:
Varazdin, Koprivnica, Cakovec, Velika Gorica, Karlovac, Krapina, Zagreb
a u svrhu jaCe promidzbe cjelogodiSnjeg turizma i iskoristavanja
komplementarnosti i postojecih resursa
- ostali projekti

4. Grad Samobor
- unapredenje Samobora kao turisti¢ke destinacije
- unapredenje uvjeta boravka gostiju i turista u gradu
- sudjelovanje u planiranju strategije razvoja grada i turizma
- redovna suradnja na svim manifestacijama znacajnim za ponudu grada
Samobora

5. Gospodarski sektor

- nastaviti suradnju na promociji samoborskih proizvoda, starih zanata i
suvenira kroz razne projekte

- promovirati svu naSu ponudu kroz turisticke informacije, materijale,
projekte, web stranice i portale

- redovna suradnja na projektima PoduzetniCkog centra Samobor, te
suradnja s UdruZenjem obrtnika Samobor i gospodarskim subjektima s
podrucja grada Samobora

6. Natjelaji
- redovno javljanje na razne natjeCaje ministarstava, Zagrebacke zupanije,
HTZ-a i tvrtki u svrhu povecanja prihoda i pokretanja novih projekata

7. Neprofitne organizacije gradana i ustanove
- suradnja na raznim projektima, manifestacijama i dogadanjima,
bilo na prijedlog gradana i udruga, bilo na inicijativu TZGS.



BROJ DOLAZAKA | NOCENJA DOMACIH | STRANIH GOSTIJU U SAMOBORU

BROJ 2010. 2011. 2012. 1.1.-30.9.2014.
GOSTI 10839 10423 10613 8197
NOCENJA 17144 18491 21814 20345

BROJ OSTVARENIH NOCENJA STRANIH TURISTA (zemlje s najvise dolazaka)

2010. 2011. 2012. 2013. 9mj 2014.
Austrija 616 604 515 613 319
Njemacka 1586 1403 1530 1134 762
Koreja 714
Bugarska 697
Italija 943 968 1508 1182 607
Poljska 438
SAD 367 752 392 642 415
Slovenija 337 618 349 631 413
Nizozemska 357
Francuska 386 246 195 404 354
Makedonija 353
BiH 561 1039 703 728 351
Srbija 473 664 531 934 321
Austrija 616 604 515 613 319
Izrael 203
Rusija 189
Kanada 87 134 116 102 138
Velika Britanija 293 299 337 413 125




TURISTICKA ZAJEDNICA GRADA SAMOBORA — PRIJEDLOG FINANCIJSKOG PLANA 2015.

1. Prihodi od boravisne pristojbe 65.000,00 65.000,00 100 3,1
2. Prihodi od turisticke ¢lanarine 750.000,00 700.000,00 93 32,9
3. Prihodi iz proraéuna opéine/grada/driavnog 479.500,00 819.500,00 171 45,2
3.1. | za programske aktivnosti 479.500,00 759.500,00 158 45,2
3.1.1. | Zagrebacka Zupanija - Samoborski fasnik 80.000,00 80.000,00 100 3,8
3.1.2. | HTZ 20.000,00 0,00 0,0
3.1.3. | Grad Samobor - Samoborski fasnik tekuca godina 300.000,00 600.000,00 200 28,2
3.1.4. | Grad Samobor - Samoborski fasnik sljedeéa godina 60.000,00 60.000,00 100 2,8
3.1.5. | Sufinanciranje TIC-a/projekata (Ugovor boravisna) 19.500,00 19.500,00 100 0,9
3.2. | zafunkcioniranje turistickog ureda 0,00 60.000,00
3.2.2. | Grad Samobor - subvencija za turistickog informatora 0,00 60.000,00 9,4
4, Prihodi od drugih aktivnosti 259.351,49 259.982,00 100 8,7
4.1. | Samoborski fasnik - prihodi od sponzorstava za manifestacije 100.000,00 100.000,00 100 4,7
4.2. Samoborski fasnik - prihod od sponzorstva za 2015. 60.000,00 80.000,00 133 3,8
4.3. Samoborski fasnik - visak prihoda iz 2014. 76.351,49 74.982,00 98
4.4, Prodaja suvenira 23.000,00 0,00 0,0
4.5. Donacije 0,00 5.000,00 0,2
4.6. Prhodi od kamata
5. Prue.nos.pl:lhf)da prethodne godine (Visak prethodne godine 280.000,00 280.000,00 100 13,2
ukoliko je isti ostvaren)

I ADMINISTRATIVNI RASHODI 564.800,00 637.800,00 113 29,6

1. RASHODI ZA RADNIKE 350.000,00 360.000,00 103 18,4

11, | lwdacizazaposlene o 350.000,00 |  360.000,00 103 18,4

(netto plaée zaposlenih, doprinosi, porez)

2, RASHODI UREDA 214.800,00 217.800,00 101 11,1

2.1. Materijalni izdaci: 67.000,00 67.000,00 100 3,4

2.1.1, | Materiial o . 7.000,00 7.000,00 100 0,4
(¢is¢enje, uredski, tekuce, i investiciono odrzavanje)

2.1.2. | Energija, rezije 60.000,00 60.000,00 100 3,1




2.2. | lzdaciza usluge : 72.900,00 73.000,00 100 3,7
2.2.1. | Prijevozne usluge ( taxi, rent a car, posta, ostalo) 5.000,00 5.000,00 100 0,3
2.2.2. | Usluge odrzavanja(tekuce, investicijsko, uredenje) 8.000,00 8.000,00 100 0,4
2.2.3. | Usluge odrzavanja (uredenje TIC-a) 10.000,00 10.000,00 0,5
2.2.4. | Usluge najma (prostora, opreme, ostalo) 5.000,00 5.000,00 100 0,3
295 Inte.Iekt_uvane usluge (vodenje knjiga, rad po ugovoru o djelu, 35.000,00 35.000,00 100 18

odvjetnicke usluge, ostalo)

226, | Komunalneusluge = 6.900,00 7.000,00 101 0,4

(smece, Ciséenje povrsina, Cuvanje imovine)

2.2.7. | Ostale usluge (sistematski pregled, ostalo) 3.000,00 3.000,00 100 0,2
2.3. Osnovna sredstva - amortizacija 22.000,00 20.000,00 91 1,0
2.4. Nematerijalani izdaci 50.900,00 55.800,00 110 2,9

2.4.1. | Dnevnice i putniizdaci 12.000,00 12.000,00 100 0,6

2.4.2. | Nadoknade izdataka zaposlenima 9.900,00 14.800,00 149 0,8

2.4.3. | Reprezentacija 19.000,00 19.000,00 100 1,0

244 Qstall izdaci (bank. Usluge, pretplata, ¢lanarine, strucna 10.000,00 10.000,00 100 0,5

literatura, ostalo)

2.5. | Sitniinventar 2.000,00 2.000,00 100 0,1

3. | RASHODI ZA RADNIKE (od subvencija) 0,00 60.000,00
31 Izdaci za zlaposlene o.d subve.ncue' Grada Samobora 0,00 60.000,00
(neto place zaposlenih, doprinosi, porez)
Il DIZAJN VRIJEDNOSTI 854.351,49 1.059.982,00 124 54,2
1. Pot'lca'nje i sut.:ijelovanje u ut:edenju grada/opcéine/mjesta/ 19.000,00 19.000,00 100 1,0
(osim izgradnje komunalne infrastrukture)

1.1. | Projekt Volim Hrvatsku:

1.1.1. | Najokuénica (predakcija Zeleni cvijet) 6.000,00 6.000,00 100 0,3

Ja volim Samobor
112 (Samobor mladima - uredenje okuénica skola) 8.000,00 8.000,00 100 04
1.1.3. | Novi turisticki proizvod 5.000,00 5.000,00 100 0,3
2. MANIFESTACIJE: 825.351,49 1.040.982,00 126 53,3

2.1. | Kulturno-zabavne: 761.351,49 954.982,00 125 48,9
2.1.1. | Samoborski Fasnik 2015 (tekuca godina) 676.351,49 859.982,00 127 44,0
2.1.2. | Samoborski fasnik 2016 (sljedeéa godina) 60.000,00 60.000,00 100 3,1
2.1.3. | Docek Nove godine 2015. 20.000,00 30.000,00 150 1,5
2.1.4. | Dan grada Samobora 5.000,00 5.000,00 100 0,3

2.2. Ekoloske manifestacije: 4.000,00 4.000,00 100 0,2
2.2.1. | Dan planeta Zemlje 4.000,00 4.000,00 100 0,2

2.3. Ostale manifestacije 10.000,00 10.000,00 100 0,5

24, Potp?re manl_fes_tacuz_zma_(suorgamzacua manifestacija, 40.000,00 40.000,00 100 2,0

ostali promotivni projekti):

2.5. Ostali promotivni projekti 10.000,00 22.000,00 220 1,1




3. Novi proizvodi (Gastronomija i kultura - vikend dogadanje) 10.000,00 10.000,00 100 0,5

1. KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI 159.000,00 197.000,00 124 91

1. ONLINE KOMUNIKACIJE 29.000,00 29.000,00 100 1,5
1.1. Internet oglasavanje: 29.000,00 29.000,00 100 1,5
1.2. Internet stranice i upravljanje Internet stranicama 6.000,00 6.000,00 100 0,3

1.2.1. | Unapredenje postojecih stranica 6.000,00 6.000,00 100 0,3

1.2.2. | lzrada tematskih tura/vodi¢a-dodatak postoje¢em webu 5.000,00 5.000,00 100 0,3

1.2.3. | Interaktivni kiosk (promidzba, rad na programu) 2.000,00 2.000,00 100 0,1

124 UnaE)rederthe c!rustvemh on- line komunikacija (web, drustvene 10.000,00 10.000,00 100 0,5
mreze, aplikacije, oglasi)

2. OFFLINE KOMUNIKACUE 130.000,00 148.000,00 114 7,6
2.1. | Opce oglasavanje (Oglasavanje u tisku, TV oglasavanje...) 20.000,00 20.000,00 100 1,0
2.2. Brosure i ostali tiskani materijali: 67.000,00 92.000,00 137 4,7

2.2.1. | Turisticki plan grada Samobora 15.000,00 15.000,00 100 0,8
2.2.2. | Redizajn vodica grada Samobora 18.000,00 20.000,00 111 1,0
2.2.3. | Tisak Mini vodi¢a grada Samobora (jezi¢ne varijante) 2.000,00 25.000,00 1250 1,3
2.2.4. | Tisak letaka Grad Samobor (grani¢ni prijelaz-HR/ENGL) 2.000,00 2.000,00 100 0,1
2.2.5. | Samoborskog gurmanskog vodi¢a HR/ENG 15.000,00 15.000,00 100 0,8
2.2.6. | Kontinentalna Hrvatska - zajednicki projekti 4.000,00 4.000,00 100 0,2
2.2.7. | Tisak Male samoborske kuharice 4.000,00 4.000,00 100 0,2
2.2.8. | Ostali tiskani materijali (novi materijali/tematske ture) 7.000,00 7.000,00 100 0,4
2.3. | Suvenirii promo materijali: 33.000,00 16.000,00 48 0,8
2.3.1. | Olovke 1.000,00 1.000,00 100 0,1
2.3.2. | Majice 5.000,00 5.000,00 100 0,3
2.3.3. | Vredice 5.000,00 5.000,00 100 0,3
2.3.4. | Pokloni, reprezentacija medijima 4.000,00 4.000,00 100 0,2
2.3.5. | Ostalo 1.000,00 1.000,00 100 0,1
2.3.6. | Nabavka suvenira 17.000,00 0,00 0,0

3. Smeda signalizacija / Interpretacijske ploée 10.000,00 20.000,00 200 1,0
V. DISTRIBUCIJA | PRODAJA VRIJEDNOSTI 12.000,00 12.000,00 100 0,6

1. Sajmovi, izloZbe, skupstine karnevalista i ostalo 12.000,00 12.000,00 100 0,6

V. INTERNI MARKETING 18.000,00 18.000,00 100 0,9

1. Edukacija (zaposleni, subjekti javnog i privatnog sektora)

1.1. Edukacija zaposleni 10.000,00 10.000,00 100 0,5
1.2. Edukacija subjekti javnog i privatnog sektora (radionice) 4.000,00 4.000,00 100 0,2
5. Koordinacija subjekata koji su neposredno ili posredno ukljuceni 4.000,00 4.000,00 100 0,2

u turisti¢ki promet (okrugli stolovi, panel diskusije)




ViI. MARKETINSKA INFRASTRUKTURA 0,00 10.000,00 0,5
1. Proizvodnja multimedijalnih materijala - foto 0,00 10.000,00 0,5
Vil. TRANSFER BORAVISNE PRISTOJBE GRADU (30%) 19.500,00 19.500,00 100 1,0
SVEUKUPNO RASHODI 1.627.651,49 1.954.282,00 120 95,9
PRIJENOS VISKA U IDUCU GODINU - POKRIVANJE MANJKA U
IDUCOJ GODINI (SVEUKUPNI PRIHODI UMANJENI ZA 206.200,00 170.200,00 83 19,9
SVEUKUPNE RASHODE)
RASHODI PO VRSTAMA — PLAN 2015 (ADMINISTRATIVNI RASHODI)
ADMINISTRATIVNI RASHODI Plan 2015|Struktura
1. RASHODI ZA RADNIKE 360.000,00 18,4
2. RASHODI UREDA 217.800,00 11,1
3. |OSNOVNA SREDSTVA - AMORTIZACUA 20.000,00 1,0
4. |TRANSFER BORAVISNE PRISTOJBE OPCINI/GRADU (30%) 19.500,00 1,0
UKUPNO: 617.300,00 31,5

RASHODI PO VRSTAMA - PLAN 2015 (DIZAJN VRIJEDNOSTI, KOMUNIKACIJA
VRIJEDNOSTI, DISTRIBUCIJA | PRODAJA VRIJEDNOSTI, INTERNI MARKETING)

1)} DIZAJN VRIJEDNOSTI
Poticanje i sudjelovanje u uredenju
1. grada/opc¢ine/mjestal/ (osim izgradnje komunalne 19.000,00
infrastrukture)
1.1. Projekt Volim Hrvatsku:

1.1.1. Najokucnica (predakcija Zeleni cvijet) 6.000,00
Ja volim Samobor

1.1.2. (Samobor mladima - uredenje okuc¢nica Skola) 8.000,00

1.1.3. Novi turisti¢ki proizvod 5.000,00

Najokuénica — predakcija Zelenom cvijetu
Projekt: TZGS-a

Podakcija: objaviti oglas krajem sije¢nja kako ¢e se birati najokuénica obiteljske kuée u
gradu Samoboru s pozivom na prijavu, formiranje stru¢ne komisije.

Cilj: podupiranje uredenja okoliSa, te motivacija gradana da se ukljuce u akciju Zeleni

cvijet.



Opis i nagrade:

1. nagrada 3.000 kn i prijava za najlijep3u okuénicu Zagrebacke Zupanije,
2. nagrada 2.000 kn,

3. nagrada 1.000 kn.

Javolim Samobor (Samobor mladima)
Projekt: TZGS-a, Upravnog Odjela za drustvene djelatnosti i brigu za mladez i osnovnih
Skola grada Samobora.
Podakcija: veljaca - 5 mati¢nih Skola — sadnice u vrijednosti 600 kn po izboru
- 10 podrucnih Skola - sadnice u vrijednosti 300 kn po izboru

Cilj: podupiranje uredenja okoliSa, te edukacije i motivacija djece za bavljenje svojim
okolisem
Opis i nagrade: svibanj — 2 kategorije nagradenih

1. tri naj mati¢ne Skole

2. tri naj podru¢ne Skole

2. MANIFESTACIJE

2.1. Kulturno-zabavne: 954.982,00
2.1.2. Samoborski Fasnik 2014 (tekuc¢a godina) 859.982,00
Samoborski fasnik 2015 (sljedec¢a godina) 60.000,00

2.1.3. Docek Nove godine 2015 30.000,00
2.1.4. Dan grada Samobora 5.000,00

189. Samoborski fasnik
Projekt: TZGS-a, PCS-a, Grad Samobor, razne udruge i ustanove grada Samobora

Opis: Samoborski fadnik jedna je od najstarijin  pokladnih sve€anosti u Hrvatskoj, te
2015. godine biljezi 189. godinu odrzavanja. Grad Samobor od 6. do 17. veljate 2015.
godine postaje ponovno Fasni¢ka Republika te brojnim fasni¢kim dogadanjima odrzava
stoljetnu tradiciju odrzavanja ove danas moderne manifestacije kojoj je cilj oCuvati
naslijede.

U svakodnevnim dogadanjima od jutra do kasnih vecernjih sati, oCekujemo sudjelovanje
oko 2800 djece iz Skola i vrtica, 500 ¢lanova mjesnih odbora i njihovih alegorijskih kola,
oko 1000 sudionika karnevalskih skupina iz cijele Hrvatske. | ove godine uz tradicionalni
program na Trgu kralja Tomislava, fadnicke likove FasniCku princezu Sraku, Princa
Fasnika, FiSkala i Suca posijetitelje oekuju sljedec¢i programi: glavna pozornica na Trgu
kralja Tomislava, uli¢ni zabavljaci, tabori mjesnih odbora i KUD-ova, radionice za djecu,
program u velikom fasnickom Satoru te brojna druga dogadanja.

Cilj: o€uvanje tradicije i jaCanje najvece turisticko — gospodarske manifestacije
Trajanje organizacije projekta: 1. studeni 2014. do 20.veljace 2015.
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Docek Nove godine

Projekt: Grada Samobora i TZGS-a

U cilju produlijenja boravka posjetitelja tijekom Bozicnih i novogodiSnjih blagdana
organizira se docek Nove godine uz glazbene izvodaca s podrucja grada Samobora.

Dan grada Samobora

Projekt: Grada Samobora, gradskih ustanova, udruga, KUD-ova i TZGS

Uz nastupe djece vrticke dobi, osnovnoSkolaca, samoborskih svirata i pjevaca te
prigodne postave izlozbi i druge kulturno — umijetnicke programe na Trgu kralja
Tomislava te Trgu Matice hrvatske, program Dana grada Samobora obogaéen je i
predstavljanjem enogastronomske ponude koju za Siroku posjetu pripremaju mjesni
odbori grada Samobora.

Trajanje organizacije projekta: rujan/listopad 2015

2.3. Ekoloske 4.000,00
2.1.1. Dan planeta Zemlje 4.000,00

Dan planeta Zemlje

Projekt: TZGS-a, Grad Samobor, C.I.0.S, Auto blic, Renault, Romeo lbriSevi¢

Cilj: ciScenje grada Samobora i okolice od velikog otpada i olupina u Zzelji da upravo
Samobor postane — grad primjer o€uvanja prirode

Opis: nastavak projekta zapocetog 2009. o€uvanja okoli§a, te u svrhu promoviranja istog
izrada od auto olupina projekt turistickog karaktera (Mijenjam krems$nitu za olupinu, Auto
olupina dobra kotlovina, izrada ugostiteljskog stola od pre$ane auto olupine i sl.)
Trajanje organizacije projekta: 1. travanj— 22. travanj

2.3. Ostale manifestacije: 10.000 kn

Sredstva planirana za nove manifestacije u 2014. godini sukladno radnim razgovorima s
Udruzenjem obrtnika i poslovnim subjektima vezanim za turizam

Potpore manifestacijama (suorganizacija
2.5. manifestacija, 30.000,00
ostali promotivni projekti):

2.5.8. Ostali promotivni projekti 10.000,00

Temeljem odluke Vije¢a sufinancirat e se manifestacije od znafaja grada
Samobora prema ranije utvrdenim kriterijima. Do sada su promotivnu i financijsku
potporu dobivali sljedeci projekti:

Bitka kod Samobora

Projekt: Samoborskog muzeja, Udruga OZivljena povijest, SRC Vugriné¢aka i TZGS
Podakcija: suradnja na promotivnim i organizacijskim poslovima, sufinanciranje tiska
promo materijala i organizacija konferencije za medije.

Cilj: bolje razumijevanje i popularizacija povijesti i tradicije, prenoSenje starih vjestina
na mladu generaciju, poticanje prerastanja navedenog projekta u turistiCku atrakciju.
Trajanje organizacije projekta: oZujak 2015.
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Samoborska salamijada, Proljetni sajam

Projekt: Udruge Zlatna Sajba, Udruzenje obrtnika Samobora, Grad Samobor i TZGS
Podakcija: suradnja na promotivnim i organizacijskim poslovima, sufinanciranje.

Cili: promocija proizvodnog segmenta Samoborskog gospodarstva i predstaviljanje
obrtnika ZagrebacCke Zupanije i gradova gostiju, promocija Samoborske salame,
robnih marki Zagrebacke zupanije, promocija autohtonog samoborskog proizvoda,
poticanje prerastanja proljetnog sajma u turisti¢ku atrakciju.

Trajanje organizacije projekta: oZujak 2015.

Jazz Festival

Projekt: Gradska glazba Samobor, Grad Samobor i TZGS

Festival tradicionalno zadnjeg tjedna u svibnju mjesecu okuplja mlade domace i
inozemna jazz skupine koje u svojim nastupima ugoS$¢uju poznata imena nase i
inozemne jazz scene. U kombinaciji s nastupom vecih sastava i big bandova
subotom i nedjeljom, samoborski Jazz Festival je po svojoj strukturi i trajanju
jedinstven u Hrvatskoj i dodatni je sadrzaj kulturno-glazbene turistiCke ponude grada
Samobora.

Podakcija: suradnja na promotivnim i organizacijskim poslovima, sufinanciranje tiska
promo materijala

Cili: prepoznatljivost Samobora kao nezaobilazne destinacije kulturnog turizma,
promovirati hrvatske glazbenike, mlade samoborske talente, ostvariti suradnju big
bandova, privuéi lokalnu i Siru posjetu.

Trajanje organizacije projekta: svibanj 2015

CUFUS

Projekt: Udruga udruga Tontorino, Razbibriga i Antuntun, Grad Samobor i TZGS
Treci cirkuski uliéni festival u Samoboru (CU'FUS Fest) odrzava se u Samoboru u
svibnju 2015. Mnostvo artista — klaunova, Zonglera, akrobata i muzi¢ara iz Hrvatske i
cijeloga svijeta - u centru grada izvodit ¢e ulicne predstave. Kroz igru, smijeh i
veselje, zabavit ¢e i zbliziti sve generacije posijetitelja koji vole cirkus. EXTREME
CUFUS prikazat ¢e i ekstremnije cirkuske vjestine poput hodanja po Zici, plesa na
svili, te spust monocikala. Glazba, brojni Souovi, akrobacije i predstave za djecu i
odrasle od jutra do kasne veceri su besplatni.

Cilj: stvoriti novi urbani medunarodni projekt ulicnog programa koji se odrZzava na
otvorenom na centralnim lokacijama Grada Samobora i spaja urbanu ljepotu grada s
medunarodnim programom

Trajanje organizacije projekta: svibanj 2014

Samoborska glazbena jesen

Projekt: POU grada Samobora, Grad Samobor i TZGS

Podakcija: suradnja na promotivnim i organizacijskim poslovima, sufinanciranje tiska
promo materijala .

Cilj: prepoznatljivost Samobora kao nezaobilazne destinacije kulturnog turizma,
promovirati hrvatske glazbenike, mlade samoborske i hrvatske talente, ostvariti
medunarodnu suradnju kroz nastupe i gostovanje, privuci lokalnu i Siru posjetu.
skupina iz cijele Hrvatske.

Trajanje organizacije projekta: rujan 2015
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Ostali promotivni projekti:
Radi bogatog kulturnog-umjetni¢kog Zivota grada i snaznog kulturnog amaterizma
planiraju se sredstva za ostale projekte

1) KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI
1 ONLINE KOMUNIKACIJE

1.1. Internet oglasavanje: 29.000,00
12 Internet stranice i upravljanje Internet 6.000,00
stranicama
1.2.1. Unapredenje postojecih stranica 6.000,00
122 Izradg tt'amatsklh tura/vodi€a - dodatak 5.000,00
postoje¢em webu
Interaktivni kiosk (promidzba, rad na 2.000,00
1.2.3. programu)
124 Unapredenje drustvenih online komunikacija 10.000,00

(web, drudtvene mreze, aplikacije, oglasi)

Online komunikacije

TZGS ima adresu web stranice www.tz-samobor.hr koja se na dnevnoj bazi aZurira radi
dostupnosti svih informacija o dogadanjima i subjektima vezanim posredno ili
neposredno uz turizam.

Kroz rad na sadrzaju i unapredenju internetskih stranica, kao i suradnja sa
Poduzetni¢kim centrom Samobor na odrzavanju stranica interaktivnog kioska, nakon
projekta ,Samoborski gastro vodi¢“ planira se i nadogradnja postojeCeg weba novim
materijalom upravo radi prepoznatljivosti Samobora po tematskim turama/ brandovima,
staklarstvu, slastiGarstvu i dr.

Radi izuzetnog razvitka drustvene komunikacije putem novih alata (web, drustvene
mreze, aplikacije, oglasi) planira se projektno povezati komunikacija i unaprijediti
kvaliteta sadrZaja koji se promovira na dnevnoj i projektnoj bazi.

Offline komunikacije

2.  OFFLINE KOMUNIKACIJE
Opcée oglasavanje (Ogladavanje u tisku, TV

2.2. - . 20.000,00
oglasavanje...)
92.000,00
2.2.1. Turisti¢ki plan grada Samobora 15.000,00
2.2.2. Redizajn vodi¢a grada Samobora 25.000,00
293 Tlsgk Mini vodi¢a grada Samobora - jezitne 25.000.00
varijante
Tisak letaka Grad Samobor (grani¢ni prijelaz-
2.3.4. HR/ENGL) 2.000,00
235 :/zorgi((jv:z; (engl) i tisak Samoborskog gastro 15.000,00
2.3.6. Kontinentalna Hrvatska/zajednicki projekti 4.000,00
2.3.5. Ostali tiskani materijali 7.000,00
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Brosure i ostali tiskani materijali

Izrada i tisak novih, te dotisak postojec¢ih promidzbenih materijala koji su prijeko potrebni
za obogacivanje turistiCkih informacija i za promociju grada Samobora i njegovih
vrijednosti. Novi materijal u jezi€nim varijantama Samoborski slatki nokturno i Staklarstvo
pripremljen je u 2014. a dotisak se planira za 2015. godinu.

Nastavak suradnje TZ gradova srediSnje i sjeverne Hrvatske (Samobor, Zagreb,
Jastrebarsko, Karlovac, Koprivnica, Varazdin, Velika gorica, Krapina i Cakovec) planira
promociju pod nazivom ,Lifestyle destinacije” — kontinentalna Hrvatska i projekta ,Dvorci
i utvrde®. Ovaj nacin udruZivanja omogucio nam je svima da uz vrlo niske iznose
zajednicki stvorimo nove broSure koje daju posve nov pogled na ponudu gradova, te se
prezentiramo turistickim agencijama, trziStu opcenito i na sajmovima zajedno s HTZ-om.
U 2012. godini Hrvatska turisticka zajednica je prepoznala projekie i pomogla u
ostvarivanju istih dodjelom dijela sredstava, kao i ponovno 2014. godine.
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2.3. Suveniri i promo materijali

2.3.  Suveniri i promo materijali: 16.000,00
2.3.1. Olovke 1.000,00
2.3.2. Majice 5.000,00
2.3.3. Vredice 5.000,00
2.3.4. Pokloni, reprezentacija novinarima 4.000,00
2.3.5. Ostalo 1.000,00

Za potrebe ureda i prezentacije gostima, karnevalistima i novinarima nabavljaju se
vrecGice s tiskom TZGS i Samoborski fasnik, majice i olovke. Suvenirnica nastavlja s
radom trecu godinu, te pokuSava objedinjenom ponudom razli€itih subjekata koji izraduju
samoborske suveniri zadovoljiti potrebe gostiju i gradana Samobora za kupovinom istih.

Smeda signalizacija/lnterpretacijske ploce
3. 10.000,00

Turisti¢ka zajednica grada Samobora zapocela je postavom smede signalizacije, prema
kriterijima, 2001. godine. Signalizacija je postavljena za sve kljucne turistiCcke subjekte i
atrakacije, kao i biciklistiCke rute.

U 2012. godini TZ grada Samobora je u suradnji s Gradom Samoborom uz
sufinanciranje iz natjeCaja Hrvatske turisticke zajednice izradila analizu postojece
signalizacije i izradu projekta nove, obnovila smedu signalizaciju prema rezerviranim
sredstvima.

U 2013. godini izradena je smeda signalizacija za sve planinarske domove, prema ranije
izradenom prometnom projektu i uz potporu Hrvatske turisticke zajednice i Grada
Samobora. Nastavak izrade odradio se prema prometnom projektu u 2014. godini i time
je zavr$eno sve planirano. Za 2015. planira se daljnji razvoj projekta.

IV. DISTRIBUCIJA | PRODAJA VRIJEDNOSTI

Sajmovi, izlozbe, skupstine karnevalista i

L ostalo

12.000,00

TZGS u suradnji s Turistickom zajednicom Zagrebacke Zupanije sudjeluje u organizaciji
projekata od zajednitkog znadaja za grad i Zupaniju, cjelogodi$njim dogadanjima i
prezentacijama, izloZbama, sajmovima, Danima hrvatskog turizma, skupstinama i
dogadanjima Hrvatske udruge karnevalista, kao i nastupima vezanim uz promociju
kontinentalne Hrvatske zajedno sa joS 8 gradova.
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V. INTERNI MARKETING
Edukacija (zaposleni, subjekti javnog i

1. . 18.000,00
privatnog sektora)

1.1. Edukacija zaposleni 10.000,00

12 Edukaqua subjekti javnog i privatnog sektora 4.000,00
(radionice)
Koordinacija subjekata koji su neposredno ili

2. posredno uklju€eni u turisti¢ki promet (okrugli 4.000,00

stolovi, panel diskusije)

Edukacija zaposlenih vezana je uz sustav HTZ-a, dodatne kratke radionice vezane uz
osnovno poslovanje, pisanje projekata i sl. Takoder smo unatrag nekoliko godina
pokrenuli organizaciju radionica i okruglih stolova za potrebe subjekata i ustanova
vezanih uz turizam. Destinacijski menadzment, razvoj selektivnih oblika turizma bile bi
dio tema koje planiramo zajednicki obraditi uz suradnju UHPA-e, Udruzenja obrtnika,
Poduzetni¢kog centra i ostalih ustanova grada Samobora.

TRANSFER BORAVISNE PRISTOJBE
VI OPGINVGRADU (30%) 19.500,00
U prilogu ovog dokumenta nalazi se prijedlog Ugovora o Zajedni¢kom programu Grada
Samobora i TuristiCke zajednice grada Samobora o zajedniCkom koristenju sredstava
boraviSne pristojpbe koja TZGS dostavlja Gradu Samoboru. Zajedni¢kim programom
planiraju se aktivnosti isklju¢ivo vezane uz pobolj$anje uvjeta boravka turista na podruéju
Grada Samobora sukladno &lanku 26. Zakona o turistiCkim zajednicama i promicanju
hrvatskog turizma (NN 152/08) i ¢lanku 20. Zakona o boraviSnoj pristojbi.

PRIHODI:

Ukupni prihod za 2015. godinu planiran je u iznosu od 2.124.482,00 kn na bazi priljeva
sredstava u 2014. godini, o€ekivanim prihodima za organizaciju 189. Samoborskog
fadnika, te pretpostavci da ¢e se u ovoj godini realizirati novi projekti kao i njihovo
sufinanciranje putem prijava na razne natjecaje.

RASHODI:

Rashodi po vrstama za 2015. godinu planirani su u iznosu od 1.954.282,00 kn uz
napomenu da ukupni rashodi uklju€uju i rashode za organizaciju 189. Samoborskog
fasnika uz planirani prijenos viska prihoda u iznosu od 170.200,00 kn.

Program pripremila:

Zdravka Skugor Ferdebar,
direktorica
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